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1. Общие указания

Выпускная квалификационная работа – форма государственной итоговой аттестации, завершающий этап обучения, главной целью которой является всесторонний анализ и (или) научные исследования по вопросам теоретического и (или) практического характера по направлению подготовки бакалавров 42.03.01 Реклама и связи с общественностью (профиль Реклама), а так же разработка практических рекомендаций по совершенствованию анализируемой темы.

Бакалавры в области рекламы и связей с общественностью должны:

- знать организацию рекламной и PR деятельности, средства и носители рекламной и PR деятельности, формы и методы разработки и ведения рекламных и PR кампаний,  порядок разработки и ведения рекламных и PR кампаний, порядок заключения договоров и контрактов на организацию и проведение рекламных и PR кампаний, основы технологии производства рекламной продукции, формы и методы работы с персоналом и клиентами, передовой  зарубежный  и отечественный опыт ведения рекламной и PR деятельности;

- осуществлять выбор форм и методов рекламно-коммуникационной деятельности в средствах массовой информации, их тестового, цветового и музыкального оформления, определять конкретные носители рекламы и их оптимальную интеграцию;

- теорию и практику маркетинга, конъюнктуру рынка, порядок ценообразования, системы управления качеством товара и сбытом;

- теорию и практику менеджмента, структуру управления организацией, механизм инновационной деятельности, основы организации делопроизводства, мотивации труда, основы законодательства о труде;

- законодательные и нормативные акты, регламентирующие предпринимательскую, коммерческую, рекламную  и PR деятельность, систему налогообложения и др.
Выпускная квалификационная  работа должна продемонстрировать способность обучающегося к самостоятельной научно-исследовательской деятельности. Выполнение выпускной квалификационной работы имеет следующие цели:

- закрепление и углубление знаний студентов по общепрофессиональным и специальным дисциплинам по рекламе и связям с общественностью;

- использование приемов работы с современными средствами сбора и обработки информации, электронно-вычислительной техникой;

- овладение методами научных исследований (аналитическими, статистико-экономическими, экспериментальными, социологическими и др.) по изучению рынка сбыта, покупательского спроса и покупательских предпочтений с целью определения оптимального времени и места размещения рекламы, масштабов и сроков проведения рекламных и PR кампаний, круга лиц (целевые аудитории), на которые должна быть направлены реклама и PR, ориентируя данные коммуникации на целевые группы по покупательской способности, профессии, возрасту, полу и др.;

- привлечение и анализ материалов деятельности рекламных и PR агентств, рекламных и PR служб организаций, фирм;

- подготовка практических рекомендаций по совершенствованию маркетинговой, рекламной и PR деятельности;

- развитие навыков самостоятельной работы по организации управления рекламно-коммуникационными процессами.

При выполнении выпускной квалификационной работы необходимо: изучить отечественный и зарубежный опыт рекламной и PR деятельности фирм, провести маркетинговые исследования сегментов рынков, осуществить планирование рекламно-коммуникационных и PR кампаний, в т.ч. планы рекламно-коммуникационных мероприятий по одному виду или группе товаров (услуг) и определить затраты на их проведение, составить медиаплан.

2. Выбор темы выпускной квалификационной работы
Написание выпускной квалификационной работы начинается с выбора темы. Тематика работы должна соответствовать современному состоянию и перспективам развития рекламной и PR деятельности. При выборе темы необходимо руководствоваться следующими критериями:

- проблема должна быть актуальна и иметь практическую значимость для конкретной организации и экономики в целом;

- должна существовать взаимосвязь между личной заинтересованностью в глубоком изучении избираемого направления и накопленным опытом, предшествовавшим исследовательской работе (при написании курсовых работ, рефератов и т.д.);

- следует учитывать возможность сбора фактического материала, изучения ситуации на практике, что позволит соединить теоретическое исследование с анализом реальной действительности.

Темы, разработанные и предложенные кафедрой (Приложение А), могут быть изменены и уточнены в соответствии с индивидуальными интересами студентов.

Практическая ориентация выпускной квалификационной работы уже на стадии выбора темы – одно из основных требований, обязательных для выполнения студентами.

Практический материал может быть использован на протяжении всей работы, а также в отдельной главе или параграфе. Конкретная организация, ставшая объектом исследования, должна быть указана в названии выпускной квалификационной работы на титульном листе.

3. Подбор и изучение литературы

Написанию выпускной квалификационной работы должен предшествовать подбор литературных источников по специальности, а также ресурсов сети Интернет. Для этой цели необходимо использовать библиотечный каталог и библиографический справочный материал.

При написании работы необходимо использовать законы РФ, указы Президента, законодательные и нормативные акты правительства и Государственной думы РФ, распоряжения и нормативно-распорядительные документы государственных органов, решения местной администрации (областной, городской и т.д.), периодическую печать и др. Для изучения теории и истории рассматриваемых проблем, а также опыта их решений в других странах, регионах, предприятиях необходимо ознакомиться с работами специалистов, опубликованными в виде отдельных монографий, статей в научных и научно-популярных журналах и газетах, а также обратиться к учебным пособиям по профессиональным дисциплинам.

Примерный список законодательных и нормативных документов, основной, дополнительной учебной, научной и справочной литературы, составленный кафедрой, см. в Приложении Б.
4. Структура и содержание выпускной квалификационной работы

Студенческая работа должна включать в указанной ниже последовательности следующие части (разделы):
4.1 Титульный лист

4.2 Задание на выпускную квалификационную работу, утвержденное кафедрой

4.3 Аннотацию
4.4 Содержание (оглавление)

4.5 Разделы основной части ВКР
4.6 Заключение
4.7 Перечень использованных информационных ресурсов
4.8 Приложения
4.1. Титульный лист

Титульный лист выпускной квалификационной работы должен содержать следующие реквизиты:

- название министерства (Федеральное агентство по образованию), 
- университета;

- направление подготовки, кафедра;

- допуск к защите;

- название темы выпускной квалификационной работы;

- данные о студенте, выполнявшем работу (ф.и.о., факультет, курс);

- данные о научном руководителе и консультанте (ф.и.о., ученая степень, звание или должность и место работы);

- год выполнения работы.
4.2. Задание на выпускную квалификационную работу

Задание на выпускную квалификационную работу должно быть подписано руководителем, консультантом, студентом-дипломником, утверждено заведующим кафедрой и располагаться сразу за титульным листом. 
4.3. Аннотация
В аннотации должна содержаться краткая характеристика работы, полученные результаты, возможная область применения и практическая реализация. Кроме этого в аннотации даются сведения об объеме текстового материала (количество страниц), количестве иллюстраций (рисунков), таблиц, приложений, использованных источников.

4.4. Оглавление (содержание)

Оглавление включает наименование всех частей работы – то есть дается ее развернутый план и указываются номера страниц, на которых начинается изложение каждого раздела (главы), подраздела (вопроса) и пункта работы, в том числе введения, заключения, списка использованных источников, приложений. 
4.5. Основная часть работы

Содержание выпускной квалификационной  работы должно соответствовать названию темы и раскрывать ее в соответствии с утвержденным планом. Работу должны отличать: четкость построения, логическая последовательность изложения материала, раскрывающего тему работ ВКР; краткость и точность формулировок, исключающих неоднозначное их толкование; конкретность изложения результатов работы; обоснованность выводов и предложений.

Основная часть выпускной квалификационной работы должна включать следующие разделы: введение, несколько глав (одна из них - теоретическая – аналитический обзор, другие носят практическое значение); выводы и предложения, список использованных источников, приложения. Общий объем работы – 80-90 страниц машинописного текста не учитывая Приложения.
4.5.1 Введение 
Во введении обосновывается необходимость (актуальность) темы исследования, раскрывается цель и задачи исследования, определяются методы исследования и информационный материал, необходимый для проведения исследования, определяется  объект и предмет исследования (например, в выпускной квалификационной работе на тему «Организация рекламной и PR деятельности ООО «Тавр» объектом исследования является ООО «Тавр», предметом исследования – процессы,  связанные с организацией рекламной и PR деятельности компании).

  Далее даётся обзор использованных источников, структура выпускной квалификационной работы.
Общий объем введения 3-4 страницы.
4.5.2 В первой главе дается аналитический обзор, где должно быть полно и систематизировано изложено состояние вопроса, которому посвящена выбранная обучающимся тема выпускной квалификационной работы. Для этого необходимо собрать, обобщить и проанализировать данные по рассматриваемому вопросу, имеющиеся в учебных пособиях, учебниках, монографиях, статьях, справочниках, нормативных документах, отчетах и других источниках.

Предметом анализа должны быть новые идеи и проблемы в области рекламно-коммуникационной деятельности, возможные подходы к их решению, формирование и изучение рекламных и PR стратегий с учётом изменений предпринимательской среды и мотиваций потребителей, а также перспективных направлений дальнейшего организационного и коммуникационного развития, инновационной и инвестиционной деятельности организации.

Первая глава (теоретическая часть выпускной квалификационной работы) должна содержать не более трех подпунктов (п.1.1, п.1.2, п.1.3). Общий объем первой главы – 40-45 стр.
4.5.3 Во второй главе (практической части выпускной квалификационной работы) дается глубокий анализ рассматриваемого вопроса на материалах конкретных организаций, формулируются выводы и предложения по совершенствованию их деятельности, направленной на обеспечение эффективной рекламно-коммуникационной деятельности с учётом требований потребителей, отраслевой специфики и условий предпринимательской среды.

Вторая глава должна состоять из двух (п.2.1, п.2.2) или трех подпунктов (п.2.1, п.2.2, п.2.3).

В п. 2.1 дается характеристика анализируемой организации и проводится маркетинговый анализ ее деятельности.

П. 2.1 должен содержать в себе следующую информацию:

- историю возникновения и развития конкретной организации;

- перечень выпускаемой продукции и/или предоставляемых услуг организации;

- характеристику целевой аудитории;

- современное состояние и тенденции развития рынка, на котором функционирует организация;
- характеристику конкурентных организаций и конкурентных преимуществ;
- SWOT-анализ (сильные и слабые стороны компании, а так же возможности и угрозы со стороны внешней среды).
Рекомендуется также использовать таблицы, графики.

В п.2.2 дается подробный анализ темы выпускной квалификационной работы на примере изучаемой организации (например, анализ существующих  методов продвижения компании (реклама, PR, стимулирование сбыта, директ-маркетинг, участие в выставках, мерчендайзинг, элементы бренда и др.), с конкретными примерами. В результате анализа выявляются недостатки в рекламно-коммуникационной деятельности компании.
П.2.3 должен содержать подробные обоснованные рекомендации по  устранению выявленных недостатков, с целью повышения эффективности рекламно-коммуникационной деятельности анализируемой организации.
По каждой главе (теоретической и практической части) и каждому вопросу необходимо сделать выводы.
4.5.4  В заключении даётся общий, более подробный вывод по вопросам и главам  с указанием предложенных обучающимся рекомендаций и их эффективности. 
Объем заключения 2-3 страницы.
4.5.5 Список использованных источников должен включать 40-50 источников по всем разделам работы. Они располагаются в алфавитном порядке  и нумеруются арабскими цифрами с точкой.

Пример оформления приведен в Приложении И.
4.5.6 Приложения. В выпускной квалификационной работе приложения должны располагаться за списком использованных источников. В приложениях приводится вспомогательный материал: расчеты, таблицы вспомогательных данных, анкеты, иллюстрации вспомогательного характера и др. Каждое приложение должно иметь четко сформулированный заголовок, отражающий содержание приложения. По центру проставляется его номер в виде заглавной русской буквы, например, Приложение А, Приложение Б и т.д.

В тексте выпускной квалификационной работы ссылки на приложения делаются так же, как на таблицы, то есть Приложение А, Приложение Б.

Приложения необходимо располагать в порядке появления ссылок в тексте разделов. В каждое приложение материалы вносятся тематически. 

5. Требования к оформлению выпускной квалификационной работы (ВКР) 

Изложение текста и оформление ВКР выполняется в соответствии с требованиями ГОСТ 2.105-19 ЕСКДЮ, ГОСТ 2.106-19 ЕСКДЮ, ГОСТ 2.111-2013 ЕСКД, ГОСТ 2.605-68 ЕСКД, ГОСТ Р 7.0.100-2018 СИБИД, ГОСТ Р 7.0.5-2008 СИБИД, ГОСТ Р 7.0.5-2008 СИБИД, ГОСТ Р 7.0.99-2018 СИБИД, ГОСТ
7.32-2017
СИБИД, ГОСТ 8.417-2002 ГСИ, ГОСТ8.430-88
ГСИ, ГОСТ 19.401-78 ЕСПД, ГОСТ 19.402-78 ЕСПД, ГОСТ 19.701-90 ЕСПД. 

Текст ВКР должен быть выполнен машинописным способом с применением печатающих устройств ЭВМ в текстовом редакторе Microsoft Word 2003, либо более поздней версии, на стандартных листах формата А4 (210х297 мм) по ГОСТ 2.105, 2.106. Текст должен быть расположен на одной странице листа.

При оформлении работы необходимо использовать:

- шрифт Times New Roman, другой шрифт для набора текста не допускается;

- размер 14 рt;

-  полуторный междустрочный интервал;

Недопустимо писать работу с грамматическими ошибками, редакционными и стилистическими погрешностями.

Каждую страницу работы надо использовать полностью; пропуски допустимы лишь в конце разделов (глав). 

Нумерация страниц пояснительной записки сквозная. Титульный лист – является первой страницей работы, бланк задания – второй страницей, аннотация – третьей страницей, но номера страниц на них не проставляются.

Для обозначения письменных работ ВКР, принята следующая система обозначений: DD.DD.DD.XXZZFF.RRR 
DD.DD.DD, соответствуют коду направления подготовки (специальности).

               Код классификационной характеристики XXZZFF, состоящий из шести знаков, как правило, включает:

· XX – последние цифры номера зачетной книжки обучающегося;

Пример –– 76 – для номера зачетной книжки 0910676.

· ZZFF – нули, не разделенные точками, 0000.

Пример обозначения письменных работ обучающихся для номера зачетной книжки обучающегося 0910976, направления подготовки 42.03.01.

Выпускная квалификационная работа
42.03.01.760000.000

          5.1 Оформление титульного листа

Первой страницей дипломной работы является титульный лист. Оформляется титульный лист без рамки на бумаге формата А4 (210×297 мм) по ГОСТ 2.301.

Для оформления титульного листа применяется шрифт Times New Roman, размер — 12 рt, все буквы прописные. Перенос слов в наименовании темы ВКР не допускается, в конце наименования точка не ставится.

Для обучающихся по программам магистратуры указывают наименование факультета, на кафедре которого реализуется данное направление подготовки.

 На титульном листе и бланке задания наименование темы заключают в кавычки и пишут прописными буквами, гарнитурой шрифта Times New Roman, размер – 12, без точки в конце и переноса, выравнивание – по центру.
Наименование темы  ВКР на титульном листе, бланке задания должно полностью соответствовать теме, утвержденной приказом ректора.

На титульном листе требуются росписи заведующего кафедрой, автора ВКР, научного руководителя, консультанта по разделам, нормоконтролера. 

Пример оформления титульного листа ВКР см. в Приложении В.
5.2 Оформление бланка задания

Бланк задания является вторым листом ВКР, номер страницы на нем не проставляется. Выполнять его следует без рамки, с двух сторон одного листа на белой бумаге формата А4 (210×297 мм).

В задании указывается наименования вышестоящей организации, наименования вуза, слово «ЗАДАНИЕ», наименования темы ВКР, обозначение ВКР. Для оформления вышеуказанных элементов применяется шрифт Times New Roman, размер — 14 рt, буквы прописные. Наименование вуза, слово «ЗАДАНИЕ» пишется полужирным шрифтом. Для всех остальных надписей используется шрифт Times New Roman, размер — 12 рt, буквы строчные. Если в наименовании темы фигурирует название предприятия, то оно указывается полностью, без аббревиатур.

Пример оформления задания ВКР см. в Приложении Г.
5.3 Оформление аннотации

Аннотация является третьим листом ВКР, номер страницы на нем не проставляется. Текст аннотации должен быть выполнен без рамки на листе  формата А4 (210×297 мм) по ГОСТ 2.301 машинописным способом с применением печатающих устройств ЭВМ в текстовом редакторе Microsoft Word 2003, либо более поздней версии. Текст аннотации должен быть написан на двух языках – русском и английском. Объем аннотации на одном языке составляет не более 1 страницы печатного текста.

Слово «АННОТАЦИЯ» должно быть оформлено полужирным шрифтом Times New Roman, прописными буквами, симметрично основному тексту (по центру), без точки в конце.

Текст аннотации оформляется шрифтом Times New Roman, размером 14 рt, с абзацного отступа, интервал полуторный (допускается одинарный).

Пример оформления аннотации см. в Приложении Д.
5.4 Оформление содержания ВКР

Четвертой страницей ВКР является  оглавление (содержание).

Содержание включает наименование всех частей работы – то есть здесь фактически даётся её развёрнутый план, и указываются номера страниц, на которых начинается изложение каждого раздела, подраздела и пункта работы, в том числе введения, заключения, списка использованных источников, приложений. При составлении оглавления нужно помнить, что страницы работы нумеруются арабскими цифрами, которые проставляются в конце последней строки наименования части работы. Если наименование раздела (подраздела) не умещается на одну строку, его переносят на следующие строки, при этом перенос слов запрещен. 

Наименование элемента «СОДЕРЖАНИЕ» оформляется полужирным шрифтом Times New Roman, размером  16 рt,   , прописными буквами, симметрично основному тексту (по центру), без точки в конце.

Для удобства оформления элемента «Содержание» в текстовом редакторе рекомендуется использовать скрытую таблицу, состоящую из двух граф. При использовании таблицы, выравнивание в графе с наименованиями разделов и подразделов производится по левому краю. При этом после заголовка каждого из указанных структурных элементов ставят отточие, а затем приводят номер страницы.
Номер
страницы
раздела
(подраздела,
приложения)
проставляют

напротив последней строки заголовка.

Образец оформления содержания дипломной работы см. в Приложении Е.
5.5 Оформление основной части ВКР

Текст основной части должен быть выполнен с помощью текстовых редакторов через полуторный интервал шрифтом Times New Roman, размером 14 рt. Листы оформляются без рамок.. 

При оформлении текста, необходимо соблюдать следующие размеры: 

- расстояние от левого края страницы до границ текста –30 мм;

- расстояние от верхней и нижней строки текста до верхнего и нижнего краев  страницы – 20 мм;
- расстояние от правого края страницы до текста – 10 мм.

Листы работы оформляют с нижним колонтитулом, в котором в скрытой таблице (из двух граф) пишут вид и обозначение письменной работы обучающегося, размер шрифта – 10.
           Обязательным является деление текста на абзацы. Абзац должен начинаться с новой строки, при этом от левого поля необходимо отступить на 12-12,5 мм. В тексте следует избегать повторений, сложных и громоздких предложений. Не принято писать в работе «я думаю», «я предлагаю» и т.п. Излагать материал рекомендуется от третьего лица (автор предлагает), или первого лица множественного числа (по нашему мнению).

В работе можно использовать условные общепринятые сокращения. Цитаты, статистические данные и другие материалы, приведенные из литературных источников, должны сопровождаться ссылками.

В тексте работ допускается использовать сокращения в соответствии с ГОСТ Р 7.0.12, например, так далее – т.д.; тому подобное – т.п.; и другие – и др.; в том числе – в т.ч.; прочие – пр.; так как – т.к.; страница – с.; годы – гг.; смотреть – см.; включительно – включ; автор – авт.; библиотека – б-ка; включительно – включ.; диссертация – дис.; доцент – доц.

При необходимости сокращений полное название следует приводить при его первом упоминании в тексте и в скобках – сокращенное название или аббревиатуру. При последующем упоминании употребляют сокращенное название или аббревиатуру.
Опечатки, описки и графические неточности необходимо исправлять закрашиванием корректором для бумаги и нанесением на том же месте исправленного текста. Исправления разрешено вносить только черной пастой. 
5.5.1 Оформление разделов, подразделов, пунктов. 

Каждая выделяемая в соответствии с оглавлением часть работы должна иметь свой заголовок. Структурные элементы «СОДЕРЖАНИЕ», «ВВЕДЕНИЕ», «ЗАКЛЮЧЕНИЕ», «СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ», «ПРИЛОЖЕНИЯ» не имеют номеров и оформляются полужирным шрифтом Times New Roman пишут с новой страницы, с прописной буквы, полужирным шрифтом, размером 16, без точки в конце, располагая по центру.

Заголовки должны четко и кратко отражать содержание разделов (подразделов), их следует отделять от номера пробелом, без точки в конце.

Заголовки разделов (подразделов) основной части пишут, с прописной буквы, полужирным шрифтом, размером 16 (для подразделов размер шрифта– 14), без точки в конце, с абзацного отступа, равного 1,25 мм. Заголовки разделов пишут с новой страницы.
Если заголовок раздела (подраздела), приложения, таблицы, рисунка занимает две строки и более, то его следует записывать через одинарный межстрочный интервал. Если заголовок состоит из двух предложений, их разделяют точкой.

Не допускается размещать заголовки подразделов в нижней части листа, если под ними помещается менее двух строк текста.

Расстояние между заголовком раздела (подраздела) и предыдущим или последующим текстом, а также между заголовками раздела и подраздела должно быть равно двум межстрочным интервалам, применяемым в основном тексте.

Рисунки, таблицы нумеруют арабскими цифрами сквозной нумерацией в пределах текста работы, приводя их номера после слов «рисунок», «таблица». Допускается нумерация рисунков и таблиц в пределах раздела.

На все рисунки и таблицы должны быть приведены ссылки в тексте, при этом следует писать слова «рисунок», «таблица» полностью с указанием номера.

 Все структурные части дипломной работы (кроме содержания, введения, заключения, списка использованных источников и приложения) должны иметь порядковую нумерацию.

Для нумерации используется только арабские цифры. Для обозначения структурных частей работы используются обычно три группы цифр, каждая из которых выделяется точкой после нее. Первая группа цифр обозначает номер главы (раздела) работы, вторая – номер подраздела в пределах главы и третья – номер пункта в пределах вопроса. В конце номера пункта точка не ставится. Например, 2.3.1 обозначает, что данный заголовок относится к первому пункту третьего подраздела, второй главы.
5.5.2 Оформление условных обозначений, цифровых и статистических данных. 

Все формулы, условные знаки, слова на иностранном языке, используемые, например, для обозначения названий фирм, вписываются в текст только чернилами или такой же тушью.

Если в тексте присутствуют уравнения и формулы, то их следует выделять в отдельную строку, выравнивая по центру. Выше и ниже каждой формулы или уравнения должно быть оставлено не менее одной свободной строки. Пояснения символов и числовых коэффициентов, входящих в формулу, следует размещать под формулой в той же последовательности, в которой они даны в формуле. Первая строка пояснения должна начинаться с новой строки без абзаца со слова «где» без двоеточия после него. При этом после формулы ставят запятую. Вторая и последующие строки расшифровки записываются с абзацным отступом.

Формулы необходимо нумеровать по порядку арабскими цифрами, в пределах всего текста. Номер формулы ставится в круглых скобках, в крайнем правом положении на строке. Также допускается нумерация формул в пределах раздела. В этом случае номер формулы состоит из номера раздела и порядкового номера формулы, разделенных точкой.

При первом упоминании в тексте научно-исследовательских и других организаций, имеющих утвержденное сокращение обозначения, указывается их полное название. Например, «Российское общественное мнение и исследование рынка», а в скобках его сокращённое обозначение (РОМИР). Дальнейшее упоминание этой же организации допускается в сокращенном виде без скобок.

Все единицы измерения, имеющие определенную размерность, указываются в системе СИ или в единицах, допущенных к применению, наряду с единицами СИ.

В работе можно применять условные общепринятые сокращения.

Опечатки, описки, графические неточности допускается исправлять подчисткой или закрашиванием белой краской и нанесением на этом же месте исправленного изображения.

Цитаты, статистические данные и другие материалы, приведенные из литературных источников, должны сопровождаться ссылками.

Отдельной страницей считаются не только листы с напечатанным текстом, но и листы, заполняемые рисунками, таблицами, схемами и др. 
5.6 Оформление иллюстраций и графического материала
Все иллюстрации в ВКР (графики, схемы, диаграммы, чертежи, фотографии и т.д.) именуются рисунками. Количество иллюстраций должно быть достаточным для пояснения излагаемого текста. Иллюстрации располагаются в документе непосредственно после текста, в котором они упоминаются впервые, или на следующей странице. Иллюстрации, выполненные на отдельных листах, включаются в общую нумерацию страниц документа. Рисунки, размеры которых больше формата А4, учитываются как одна страница и помещаются в приложения. Размер одной иллюстрации не должен превышать формата А3 (297×420 мм).

На одном листе можно располагать несколько иллюстраций. Чертежи, графики, диаграммы, схемы, иллюстрации могут быть черно-белыми или цветными, выполненными компьютерным или рукописным способом. Рисунки следует размещать так, чтобы их можно было рассматривать без поворота ВКР, или с поворотом по часовой стрелке.

Рисунки нумеруются арабскими цифрами сквозной нумерацией и обозначаются «Рисунок 1», «Рисунок 2» и т.д. Если рисунок в ВКР только один, то он должен быть обозначен как «Рисунок 1». Допускается нумеровать рисунки в пределах раздела. В этом случае номер рисунка состоит из номера раздела и порядкового номера иллюстрации, разделенных точкой.

Пример. «Рисунок 1.1», «Рисунок 2.1» и т.д.

На все рисунки должны быть даны ссылки в тексте документа. При ссылках на рисунки в тексте ВКР следует писать: — «…в соответствии с рисунком 4» (при сквозной нумерации иллюстраций по всему тексту ВКР); — «… в соответствии с рисунком 3.2» (при нумерации в пределах раздела).

Иллюстрации при необходимости могут иметь тематический заголовок и пояснительные данные (подрисуночный текст). Номер и название рисунка помещаются по центру под рисунком. Шрифт Times New Roman, размер 12 рt, выравнивание по центру. Точка в конце подрисуночного текста не ставится. Иллюстративный материал (рисунки, диаграммы, графики и т.д.) должны быть  расположены как можно ближе к тексту документа.
Интервал между заголовком и подрисуночным текстом не предусмотрен.
Пример.
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Рисунок 1 – Эмблема Донского государственного технического университета

Номер и название рисунка помещаются по центру под рисунком. Шрифт Times New Roman, размер 14 рt,  выравнивание по центру. Точка в конце подрисуночного текста не ставится. Рисунки отделяются от текста сверху и снизу межстрочным интервалом (одна пустая строка). Интервал между заголовком и подрисуночным текстом не предусмотрен.

Обозначения, термины, позиции, размеры на иллюстрациях должны соответствовать упоминаниям их в тексте и подрисуночных подписях. Цифры на иллюстрациях проставляются по порядку номеров слева направо, сверху вниз или по часовой стрелке, начиная с левого верхнего угла.

В выпускных квалификационных работах часть иллюстраций выносится за пределы документа в виде плакатов, выполненных на стандартных листах формата А1. Плакаты могут быть выполнены либо вручную с применением чертежных инструментов, либо компьютерным способом с применением графических редакторов и распечатаны на плоттере.

Иллюстрации в виде диаграмм, схем, чертежей выполняются черной тушью или чернилами (пастой) на белой бумаге или миллиметровой бумаге. Иллюстрации могут быть изготовлены с помощью графических редакторов и средств САПР. Иллюстрации, характеризующие внешний вид объекта исследования, экспериментальной установки, приемов сборки, монтажа, транспортировки представляются в виде фотографий. Фотоснимки размером меньше формата А4 должны быть наклеены на листы белой бумаги формата А4.

Небольшие по размеру рисунки допускается размещать по горизонтали рядом друг с другом. При этом каждый рисунок должен иметь свой заголовок и номер.

Таблицы применяют для наглядности и удобства сравнения показателей используя ГОСТ 7.32. Название таблицы, при его наличии, должно отражать ее содержание, быть точным, кратким. Таблицу следует располагать непосредственно после текста, в котором она упоминается впервые.

Разрешается делать таблицы с меньшим размером шрифта Times New Roman (10, 12, 13), интервал можно делать как полуторным, так и одинарным. Но, если на одной странице расположено несколько таблиц, то нельзя делать их разными шрифтами.

Название таблицы следует помещать над таблицей слева, без абзацного отступа, в одну строку, с номером через тире в соответствии с рисунком 1. Таблицы необходимо нумеровать арабскими цифрами сквозной нумерацией. Если таблица в ВКР только одна, она должна быть обозначена «Таблица 1». Допускается нумеровать таблицы в пределах раздела. В этом случае номер таблицы состоит из номера раздела и порядкового номера таблицы, разделенных точкой.

В тексте пояснительной записки на все таблицы должны быть приведены ссылки, в которых следует писать слово «таблица» с указанием ее номера.

Заголовки граф и строк таблицы следует оформлять с прописной буквы. Подзаголовки граф — со строчной буквы, если они составляют одно предложение с заголовком, или с прописной буквы, если они имеют самостоятельное значение. В конце заголовков и подзаголовков таблиц точки не ставятся. Заголовки и подзаголовки граф указываются в единственном числе. Слева, справа и снизу таблицы ограничиваются линиями. Разделение заголовков и подзаголовков боковика и граф диагональными линиями не допускается.

Горизонтальные и вертикальные линии, разграничивающие строки таблицы, допускается не проводить. Заголовки граф записываются параллельно строкам таблицы. Допускается перпендикулярное расположение заголовка граф. Головка таблицы должна быть отделена линией от остальной части таблицы. Высота строк таблицы должна быть не менее 8 мм.

Допускается помещать таблицу вдоль длинной (горизонтальной) стороны листа ВКР. Таблицу с большим количеством строк допускается переносить на другой лист, при этом в первой части таблицы нижняя горизонтальная линия, ограничивающая таблицу, не проводится. При переносе таблицы на другую сторону заголовок помещается только над ее первой частью, при этом в каждой части таблицы повторяется ее головка и боковик. Слово «Таблица» указывается один раз слева над первой частью таблицы, над другими частями пишутся слова «Продолжение таблицы» с указанием номера таблицы.

Слово «Таблица» указывается один раз слева над первой частью таблицы, над другими частями пишутся слова «Продолжение таблицы» с указанием номера таблицы.

Если цифровые или иные данные в какой-либо строке таблицы не приводятся, то в ней ставится прочерк «—». Указанные в таблице последовательные интервалы чисел, охватывающие все числа ряда, следует записывать «От…до…включ.». В интервале, охватывающем числа ряда, между крайними числами ряда в таблице допускается ставить тире. Цифры в графах таблиц должны проставляться так, чтобы разряды чисел во всей графе были расположены один под другим, если они относятся к одному показателю, при этом количество десятичных знаков для всех значений должно быть одинаково.

При наличии в пояснительной записке небольшого по объему цифрового материала, его следует давать текстом, располагая цифровые данные в виде колонок.

Пример.

	Сроки полномочий президентов Российской Федерации

	Б. Н. Ельцин
	1992-1999

	В.В. Путин
	2000-2008

	Д.А. Медведев
	2008-2012

	В.В. Путин
	с 2012


При необходимости пояснения отдельных данных, приведенных в таблице, эти данные следует обозначать надстрочными знаками сноски. Сноски располагаются с абзацного отступа в конце таблицы, над линией, обозначающей окончание таблицы. Знак сноски ставится непосредственно после того слова, числа, символа, к которому дается пояснение (надстрочным шрифтом), а также перед текстом пояснения. Знак сноски выполняется арабскими цифрами. Нумерация сносок дается отдельно для каждой таблицы.

Возможно, что таблица требует общего примечания. Слово «Примечание» следует печатать с прописной буквы с абзаца и не подчеркивать, уменьшенным шрифтом. Примечания в тексте следует приводить при необходимости пояснения или справочных данных к содержанию текста, таблиц или графического материала. Примечания не должны содержать требований. Примечания следует помещать непосредственно после текстового, графического материала или в таблице, к которым относятся эти примечания. Если примечание одно, то после слова «Примечание» ставится тире и примечание печатается с прописной буквы. Одно примечание не нумеруют. Примечание к таблице помещают в конце таблицы над линией, обозначающей окончание таблицы.

Пример

Примечание — … 

Несколько примечаний нумеруют по порядку арабскими цифрами без проставления точки 

Пример 

Примечания

1 …

2 …

Таблицы с небольшим количеством граф допускается делить на части и помещать одну часть рядом с другой на одной странице, при этом повторяя головку таблицы.

При необходимости нумерации показателей или параметров их порядковые номера указываются в боковике таблицы перед наименованием строк. Перед числовыми значениями величин (обозначением марок, типов и т.д.) порядковые номера не ставятся.
5.7 Оформление ссылок, сносок и примечаний

Ссылки применяют в случаях, когда целесообразно: 

1. исключить повторение в ВКР отдельных положений или их структурных элементов;

2. привести коэффициенты, нормативные величины в соответствии со стандартом, литературным источником; 

3. проинформировать о том, что указанный фрагмент ВКР, отдельный показатель, его значение, иллюстрация, таблица приведены в соответствующем разделе ВКР и т.д.

Ссылки составляются и оформляются в соответствии с требованиями ГОСТ Р 7.0.5 Библиографическая ссылка. 
Для ссылки на электронные источники применяется также ГОСТ 7.82 Библиографическая запись. Библиографическое описание электронных ресурсов. Общие требования и правила составления. При подстрочной библиографической ссылке на электронный ресурс допускается указывать только его электронный адрес используя аббревиатуру "URL" (Uniform Resource Locator – унифицированный указатель ресурса).
Пример URL: http://www.nlr.ru/lawcenter/izd/index.html.
           Есть особенности составления библиографических ссылок на электронные ресурсы. В ссылках можно указывать электронный ресурс локального и удаленного доступа. Ссылки составляют как на электронные ресурсы в целом (электронные документы, базы данных, порталы, сайты, веб-страницы, форумы и т.д.), так и на составные части электронных ресурсов (разделы и части электронных документов, порталов, сайтов, веб-страниц, публикации в электронных сериальных изданиях, сообщения на форумах и т.п.).

Примеры

1. (Российские
правила
каталогизации.
Ч.
1.
Основные
положения
и
правила [Электронный ресурс] / Рос. библ. ассоц., Межрегион. ком. по каталогизации. – Москва, 2004.

· 1 CD-ROM. – Загл. с этикетки диска).

2.Федеральная
служба
государственной
статистики
[Электронный
ресурс]
:

Официальный сайт. URL: http://www.gks.ru/ (дата обращения : 29.04.2019).

Примечание об ограничении доступности приводят в ссылках на документы из локальных сетей, а также из полнотекстовых баз данных, доступ к которым осуществляется на договорной основе или по подписке (например, «Кодекс»,«Гарант», «Консультант Плюс», «EBSCO», «ProQuest», «Интегрум» и т.п.).

Пример

 О введении надбавок за сложность, напряженность и высокое качество работы [Электронный ресурс]: указание М-ва соц. защиты Рос. Федерации от 14 июля 1992 г. N 1-49-У. Документ опубликован не был. Доступ из справ.-правовой системы "Консультант Плюс".
             Для электронных ресурсов удаленного доступа приводят примечание о режиме доступа, в котором допускается вместо слов «Режим доступа» (или их эквивалента на другом языке) использовать для обозначения электронного адреса аббревиатуру «URL». Информацию о протоколе доступа к сетевому ресурсу (ftp, http и т.п.) и его электронный адрес приводят в формате унифицированного указателя ресурса.

После электронного адреса в круглых скобках приводят сведения о дате обращения к электронному сетевому ресурсу: после слов «дата обращения» указывают число, месяц и год:

Примеры

1. Весь Богородский уезд: форум // Богородск – Ногинск. Богородское краеведение: сайт. Ногинск, 2006. URL: http://www.bogorodsk-noginsk.ru/forum/ (дата обращения: 20.02.2007).

2. 46. Инвестиции останутся сырьевыми // PROGNOSIS.RU: ежедн.интернет-изд. 2006. 25 янв. URL: http://www.prognosis.ru/print.html?id=6464 (дата обращения: 19.03.2007).

3. 9. Жилищное право: актуальные вопросы законодательства: электрон.журн. 2007. N 1. URL: http://www.gilpravo.ru (дата обращения: 20.08.2007).

            В ВКР могут применяться подстрочные библиографические ссылки, вынесенные из текста вниз полосы (в сноску).
Подстрочная библиографическая ссылка оформляется как примечание, вынесенное из текста вниз полосы. При нумерации подстрочных библиографических ссылок применяют единообразный порядок для всего данного текста: сквозную нумерацию по всему тексту или в пределах раздела и т.п., или – для данной страницы документа.

Примеры
[image: image1.jpg]


Ковалев В.В. Финансовый анализ: методы и процедуры : учебное пособие.Москва, 2017. С. 145..
Повторную ссылку на один и тот же документ (группу документов) или его часть приводят в сокращенной форме при условии, что все необходимые для идентификации и поиска этого документа библиографические сведения указаны в первичной ссылке на него. Выбранный прием сокращения библиографических сведений используется единообразно для всего текста.

· Подстрочная ссылка:

· первичная – 1 Гаврилов В.П., Ивановский С.И. Общество и природная среда. Москва :

Наука, 2006. 210 с.

· повторная – 1 Гаврилов В.П., Ивановский С.И. Общество и природная среда. С. 81.

· [image: image4.png]


первичная – ГОСТ Р 7.0.4-2006. Издания. Выходные сведения. Общие требования и правила оформления. Москва, 2006. II, 43 с. (Система стандартов по информ., библ. и изд. делу).

· повторная –   ГОСТ Р 7.0.4-2006. С. 5.

При ссылке в тексте на формулу, размещенную в пояснительной записке, необходимо указать в скобках ее полный номер. Ссылки на очень отдаленные иллюстрации и таблицы рекомендуется сопровождать указанием страницы, где они размещены.

Ссылки внутри текста ВКР приводятся без скобок так, чтобы они составляли одно целое с текстом.

Примеры
1. «...как показано в таблице 1»;

2. «в соответствии с заданием...»;

3. «в разделе 2...».

Повторные ссылки на объекты ссылок допускается приводить в круглых скобках. Если ссылка делается в круглых скобках, ее следует начинать сокращенным словом «см.».

Пример — (см. формулу 2.14), (см. задание), (см. раздел 3), (см. рисунок 4.1).

Возможные варианты примеров ссылок внутри текста: в гл. 1; в разделе 4; по п. 3.3; в подпункте 2.3; на рисунке 8; в прим. 6; по формуле (3); в уравнении (2); (см. главу 1); (см. раздел 4); (см. пункт 3.3); (см. подпункт 2.3); (см. рисунок 8) и т.д. При ссылке на части иллюстрации, обозначенные буквами (а, б, в), после номера иллюстрации ставится соответствующая буква. Например, «на рисунке 4.1, а»; «(см. рисунок 4.1, а)».
Для подтверждения рассматриваемых положений в работе могут быть использованы цитаты. По назначению цитаты условно можно разделить на цитаты с последующей авторской интерпретацией и цитаты, приводимые как подтверждение либо дополнение собственных рассуждений автора.

Цитирование может быть как прямым, когда текст воспроизводится дословно и указывается конкретная страница источника, так и непрямым, когда мысль автора приводится не дословно. В этом случае перед ссылкой на документ ставят см.:...

Цитаты должны точно соответствовать тексту первоисточника с соблюдением орфографии, пунктуации, расстановки абзацев, шрифтовых выделений и т.д. Цитата внутри текста заключается в кавычки. Если необходимо пропустить ряд слов в цитируемом предложении место пропуска обозначают многоточием, а при опускании целых предложений используют, многоточие, заключенное в угловые скобки.

Все личные дополнения и пояснения отделяют от теста цитаты прямыми либо угловыми скобками. Например, …Говоря о необходимости самосовершенствования человека, его души, Кант подчеркивает: «Развивай свои душевные и телесные силы так, чтобы они были пригодны для всяких целей, которые могут появиться, не зная при этом, какие из них станут твоими» [2, т. 4, ч. 1, с. 260].

Для каждой цитаты оформляется сноска, содержащая точное название источника, его автора, а желательно и страницу, на которой располагается, в оригинальном источнике, текст цитаты.

Оформление сносок необходимо, если надо пояснить отдельные слова, словосочетания или данные, приведенные в ВКР Оформление сносок внизу страницы (постраничные). В этом случае библиографические сведения о цитируемом источнике располагают на той же странице, что и цитату.

В конце цитаты ставят знак сноски —цифру, которая обозначает порядковый номер сноски на данной странице (или порядковый номер сноски в работе в случае сквозной нумерации).

Внизу страницы, слева, после укороченной горизонтальной линии, знак сноски повторяется, и за ним следуют библиографические сведения об источнике. Зачастую требуется, также указание номера цитируемой страницы.

Для оформления сноски используется более мелкий размер шрифта, чем в тексте работы.

Пример

«Текст цитаты в тексте работы.»1

____________________________________________________________

1 Огилви Д. Огилви о рекламе. — М.: 2010. — С. 101.

При повторном цитировании того же источника на той же странице вместо полных сведений об источнике указывают: «Там же. И номер цитируемой страницы».

Пример

«Текст цитаты в тексте работы.»1
«Текст цитаты в тексте работы. 2

____________________________________________________________

1 Огилви Д. Огилви о рекламе. — М.: 2010. — С. 101.

2 Там же. – С. 106.

В конце работы оформляют список используемых источников, в котором под соответствующим номером дают полные библиографические сведения об источнике.

При необходимости уточнения, пояснения в тексте ВКР или справочных данных к таблицам или графическому материалу используются примечания, размещаемые непосредственно после пункта или таблицы, к которым они относятся, и оформляемые с прописной буквы, с абзаца, без подчеркивания, уменьшенным шрифтом. 

Слово «Примечание» выделяют разрядкой

Пример.

Примечание – методические указания по выполнению ВКР обязательны для исполнения.

В подстрочных примечаниях (в конце страницы) слово «Примечание» не приводится. Текст примечания отделяется от основного текста отрезком горизонтальной линии. Такого рода примечания связываются с основным текстом при помощи знаков сноски (порядковый номер, «звездочка»), приводимых на месте верхнего правого индекса. Если примечание относится к отдельному слову, термину или словосочетанию, то знак сноски ставится там, где удобнее сделать перерыв в чтении.

Несколько примечаний нумеруются по порядку арабскими цифрами без точек.

К внутренней стороне переплета ВКР приклеивается специальный конверт из плотной бумаги, в который вкладываются следующие документы:

- подписанный и заверенный  отзыв научного руководителя;

- подписанная и заверенная рецензия на ВКР.

5.8 Оформление списка использованных информационных ресурсов
«Перечень использованных информационных ресурсов» включают перечень ссылочных ресурсов, которые приведены в тексте. При этом перечень ссылочных ресурсов составляется в порядке их упоминания в тексте работы и ее приложений согласно приведенной в квадратных скобках нумерации данных ресурсов.

Сведения о ресурсах следует располагать в порядке появления ссылок на ресурсы в тексте и нумеровать арабскими цифрами с точкой и печатать с абзацного отступа.

Оформление перечня использованных информационных ресурсов (далее – ресурсов) должно быть выполнено в соответствии с правилами библиографического описания документов по ГОСТ Р 7.0.100. Библиографическое описание содержит библиографические сведения о ресурсе, которые должны быть приведены по определенным правилам, устанавливающим наполнение и порядок следования областей и элементов, и предназначены для идентификации и общей характеристики ресурса.

Объектами составления библиографического описания являются все виды опубликованных (в том числе депонированных) и неопубликованных ресурсов на любых физических носителях и/или в информационно-телекоммуникационных сетях: книги, картографические, аудиовизуальные, изобразительные, сериальные издания, нормативные и технические документы, интегрируемые ресурсы, электронные ресурсы, микроформы и другие ресурсы, а также составные части ресурсов, группы однородных и разнородных ресурсов.

В перечне использованных информационных ресурсов приводят краткие библиографические описания, состоящие из следующих обязательных элементов:

· область заглавия (фамилия автора и заголовок);

· сведения об ответственности (фамилии авторов);

· область издания (сведения об издании);

· область публикации (город, издательство, год издания);

· сведения об объеме (количество страниц).

Области и элементы приводят в установленной последовательности. Пунктуация в библиографическом
описании выполняет две функции – обычных грамматических знаков препинания и знаков предписанной пунктуации, т.е. знаков, имеющих опознавательный характер для областей и элементов библиографического описания.

Предписанная пунктуация предшествует элементам и областям описания или заключает их.

В качестве
предписанной пунктуации выступают знаки препинания и математические знаки:

. – точка и тире,

. точка;

, запятая;

: двоеточие;

; точка с запятой;

… многоточие;

/ косая черта;

// две косые черты;

() круглые скобки;

[ ] квадратные скобки.

В конце библиографического описания ставят точку.

Каждой области описания, кроме первой, предшествует предписанный знак

«точка и тире», который приводят перед первым элементом области. Если первый элемент отсутствует, то знак «точку и тире» ставят перед последующим элементом, предписанный знак которого в этом случае опускают.

Для разделения областей и элементов, а также для различения предписанной и грамматической пунктуации применяют пробелы в один печатный знак до и после предписанного знака. Исключение составляют знаки «точка» и «запятая», пробелы оставляют только после них.

Скобки (как круглые, так и квадратные) рассматривают как единый знак, предшествующий пробел находится перед первой (открывающей) скобкой, а последующий пробел — после второй (закрывающей) скобки.

Основное заглавие — собственно заглавие ресурса, присвоенное ему автором, составителем, издателем или производителем.

В качестве основного заглавия электронного ресурса сетевого распространения приводят то, которое появляется на титульном экране при загрузке ресурса. Если такое заглавие отсутствует, то приводят (в порядке предпочтения) заглавие, которое указано на странице, содержащей сведения о ресурсе, или в метаданных о ресурсе. Сокращать заглавие идентифицирующего документа нельзя при описании статьи/главы/раздела книги, газеты, журнала, сайта.

Сведения, относящиеся к заглавию, содержат информацию, раскрывающую и поясняющую основное заглавие, сведения о виде, жанре, назначении произведения, его утверждении, средствах исполнения, указание о том, что содержание ресурса является переводом с другого языка, а также сведения об особенностях ресурса, не связанные с его предыдущим опубликованием (например, «официальное издание»). Сведениям, относящимся к заглавию, предшествует предписанный знак «двоеточие».

Пример – Исследования и разработки молодых ученых: наука и практика: сборник материалов     I      Международной      молодежной      научно-практической      конференции, г. Новосибирск. 20 октября. 21 ноября 2017 г.

Сведения об ответственности содержат информацию о лицах и организациях, участвовавших в создании ресурса.

Первым сведениям об ответственности предшествует предписанный знак

«косая черта»; последующие группы сведений отделяют друг от друга предписанным знаком «точка с запятой». Однородные сведения внутри группы отделяют друг от друга знаком «запятая».

Примеры

1 /
Адам
Мицкевич; перевод с польского
Т. И. Романовой и   А. Н. Перепёлкина, под общей редакцией А. С. Суворова; художник С. А. Любезнова.

2 / Северо-Кавказский федеральный университет, Юридический институт, Научно- образовательный центр судебной экспертизы и экспертных исследований; составители: Шаповалов Ю. Р. [и др.].

Сведения об издании содержат информацию о переизданиях, перепечатках, особых формах воспроизведения издания. Они обычно содержат слова или цифры, обозначающие порядковый номер издания, слово «издание», заменяющие его слова

«версия», «вариант», «выпуск», «редакция», «репринт» и т. п. или их эквиваленты на других языках, а также иные термины, отличающие его от предыдущих изданий.

              Пример оформления списка использованных источников см. в Приложении И.

5.9 Оформление приложений

Приложения имеют общую с остальной частью ВКР сквозную нумерацию страниц. Каждое приложение должно размещаться на новой странице с указанием наверху слова «ПРИЛОЖЕНИЕ» и его обозначения. Слово «ПРИЛОЖЕНИЕ» оформляется при помощи полужирного шрифта Times New Roman, размер — 14 pt, буквы прописные, размещение по центру.

Обозначением приложения служат заглавные буквы русского алфавита, начиная с А, за исключением Ё, З, Й, О, Ч, Я, Ь, Ы, Ъ, или латинского алфавита за исключением букв I и O. Если в работе одно приложение, оно обозначается как «ПРИЛОЖЕНИЕ А».

Приложение должно иметь содержательный заголовок, который записывается симметрично относительно текста отдельной строкой с прописной буквы полужирным шрифтом Times New Roman, размером 14 pt.

При необходимости текст каждого приложения может быть разделен на разделы, подразделы, пункты и подпункты, которые нумеруются в пределах каждого приложения и озаглавливаются. Перед номером раздела (подраздела, пункта) ставится обозначение этого приложения, например, А.2.1 (первый подраздел второго раздела приложения А). Рисунки, таблицы, формулы, помещаемые в приложении, обозначают отдельной нумерацией арабскими цифрами с добавлением перед цифрой обозначения приложения, например, рисунок А.3, формула (Б.1), таблица В.1.

6. Подготовка к защите и защита выпускной квалификационной

работы
Законченная выпускная квалификационная  работа представляется научному руководителю, который после проверки подписывает ее на титульном листе и составляет отзыв.

В отзыве научный руководитель отмечает актуальность и значение проблемы, характеризует работу по отдельным разделам. Вместе с подписанным отзывом научный руководитель представляет выпускную квалификационную  работу заведующему кафедрой, который в случае одобрения делает соответствующую запись на титульном листе. Если по мнению заведующего кафедрой или на основании отрицательного отзыва научного руководителя работа не может быть одобрена, то она рассматривается в присутствии научного руководителя на заседании кафедры. Решение кафедры (выписка из протокола) направляется на утверждение ректору.

Допущенная к защите выпускная квалификационная  работа направляется на внешнее рецензирование. В качестве рецензентов привлекаются высококвалифицированные специалисты в области рекламно-коммуникационной деятельности, преподаватели учебных вузов и др. по профилю работы. В рецензии дается оценка: актуальности разработанной проблемы, теоретико-методологического уровня и практической значимости работы; качества выполнения каждого раздела; обоснованности выводов и предложений; достоинств и недостатков работы в целом.

Отрецензированная выпускная квалификационная  работа поступает на кафедру «История и культурология», затем с отзывом и рецензией направляется ГАК для ее защиты.

К защите  выпускной квалификационной  работы студент должен подготовить презентацию и текст своего доклада (примерно 7-8 мин.), а также ответы к замечаниям, сделанным рецензентом и руководителем. 
Желательно, чтобы студент не читал доклад, а свободно его излагал.

В докладе, в основном, должен быть представлен материал, вытекающий из практической части работы. План и последовательность изложения материала должны быть согласованы с научным руководителем. Доклад должен сопровождаться презентацией  в редакторе Microsoft Power Point 2003, содержащей в себе необходимые рисунки, схемы, таблицы,  рекомендации.

Студент защищает выпускную квалификационную  работу перед членами ГАК, которые заседают в университете. После сделанного доклада обучающемуся могут быть заданы вопросы. Он должен их внимательно выслушать и дать исчерпывающие ответы.

Оценки по выпускным квалификационным  работам выставляются по существующей четырех балльной системе. Оценка заносится в протокол заседаний ГАК и затем проставляется в зачетные книжки.

Студент, получивший неудовлетворительную оценку при защите выпускной квалификационной работы, считается не окончившим университет и получает соответствующую справку. В этом случае Государственная аттестационная комиссия должна вынести решение либо о повторной защите студентом на следующий год выпускной квалификационной  работы на ту же тему после существенной доработки, либо выполнить работу по новой теме по заданию кафедры. Вопрос о допуске к повторной защите решается ректором университета на основании заявления студента и представления декана в соответствии с правилами Высшей школы.

После положительной защиты выпускной квалификационной  работы обучающемуся присваивается соответствующая квалификация и выдается диплом государственного образца.

Приложение А
Примерная тематика выпускных квалификационных работ

 для студентов направления подготовки 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью

(профиль – Реклама)

1. Использование интегрированных маркетинговых коммуникаций в деятельности фирмы (организации) (на примере конкретного субьекта).

2. Маркетинговые технологии как средства продвижения продукции и/или услуг организации (на примере конкретного субьекта).

3. Инструменты продвижения организации в сфере В-2-С (на примере конкретного субьекта).

4. Специфика продвижения организации в сфере В-2-В (на примере конкретного субьекта).

5. Продвижение продукции и/или услуг компании средствами (инструментами) ТТL-коммуникаций (на примере конкретного субьекта).

6. Продвижение бизнеса зарубежных компаний в России (на примере конкретного субьекта).

7. Продвижение бизнеса зарубежных компаний на региональных рынках (на примере конкретного субьекта).

8. Маркетинговый инструментарий продвижения коммуникационных проектов компаний  (на примере конкретного субьекта)

9. Анализ рекламного и PR-менеджмента в деятельности фирмы (на примере конкретного субьекта).

10. Организация рекламно-коммуникационной деятельности компании (на примере конкретного субьекта).

11. Планирование и организация рекламной  и PR-деятельности компании (на примере конкретного субъекта).

12. Реклама и PR как инструменты продвижения бренда (на примере конкретного субьекта).

13. Реклама и PR  в процессе формирования корпоративной культуры организации (на примере конкретного субъекта).

14. Рекламно-коммуникационная поддержка бизнес-мероприятий (на примере конкретного субъекта).

15. Применение SMM-технологий в практике маркетинговой деятельности организации (на примере конкретного субъекта).

16. Инструментарий продвижения корпоративного блога (на примере конкретного 

субъекта).

17. Разработка видеоконтента корпоративного видеоблога (на примере конкретного субъекта).

18. Использование креативных технологий в создании рекламных продуктов мероприятий (на примере конкретного субъекта).

19. Реализация социально-образовательных проектов как направление коммуникативной деятельности организации.

20. Продвижение телеканала средствами TTL-коммуникаций (на примере конкретного субъекта).

21. Спонсоринг и фандрайзинг как инструменты рекламы и PR: опыт использования (на примере конкретного субъекта).

22. Комплексное сопровождение рекламной деятельности клиента (на примере конкретного субъекта).

23. Организация рекламной деятельности ТРК (на примере конкретного субъекта).

24. Организация рекламной деятельности издательского дома (на примере конкретного субъекта).

25. Рекламно-коммуникационная поддержка выставочной деятельности (на примере конкретного субъекта).

26. Интернет-маркетинг в сфере услуг организации (на примере конкретного субъекта).

27. Формирование корпоративного имиджа средствами digital-коммуникаций (на примере конкретного субъекта).

28. Событийный маркетинг в системе продвижения малого и/или среднего бизнеса (на примере конкретного субъекта).

29. Еvent-маркетинг в системе BTL-коммуникаций компании (на примере конкретного субъекта).

30. Технологии рекламно-информационного сопровождения выставочной деятельности (на примере конкретного субъекта).

31. Мерчандайзинг как эффективная технология продвижения товаров (на примере конкретного субъекта).

32. Использование гендерных стереотипов в рекламной деятельности компаний (на примере конкретного субъекта).

33. Применение художественно-изобразительных средств в рекламных коммуникациях (на примере конкретного субъекта).

34. Фоносемантическое программирование в рекламе  как фактор формирования конкурентных преимуществ организации (на примере конкретного субъекта).

35. Разработка визуальных элементов и рекламное продвижение фирменного стиля организации  (на примере конкретного субъекта).

36. Практика функционирования международных рекламных организаций на общероссийском рынке (на примере конкретного субъекта).

37. Практика коммуникационной деятельности рекламных и PR–агентств на региональном рынке (на примере конкретного субъекта).

38. Управление деятельностью рекламной организации (на примере конкретного 

субъекта).

36. Организация креативной деятельности в рекламном агентстве (на примере конкретного субъекта).

39. Комплексный анализ профессиональной деятельности полнопрофильного рекламного агентства на региональном рынке (на примере конкретного субъекта).

40. Наружная реклама как направление деятельности специализированного рекламного агентства (на примере конкретного субъекта).

41.Фотореклама как инструмент продвижения образовательных услуг (на примере конкретного субъекта).

42. Сувенирная реклама как направление деятельности рекламного агентства (на примере конкретного субъекта).

43. Специфика деятельности Интернет-агентства (на примере конкретного субъекта).

44. SMM как направление деятельности рекламного агентства (на примере конкретного субъекта).

45. BTL как направление деятельности рекламно-коммуникационного агентства (на примере конкретного субъекта).

46. Электронные коммуникации как виды услуг digital-агентств (на примере конкретного субъекта).

47. Особенности продвижения бренда оригинального рекламодателя (на примере конкретного субьеъкта).

48. Технологии создания интернет-рекламы как инструмента продвижения товаров и услуг (на примере конкретного субъекта).

49. Ребрендинг как способ продвижения фирмы на рынке предоставления   определённых услуг (на примере конкретного субъекта).

50. Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью организации (на примере конкретного субъекта).
Приложение Б
Примерный перечень информационных ресурсов

1. Федеральный закон от 13 марта 2006 г. № 38-Ф3 (последняя редакция) «О рекламе»  [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/.

2. Гаврикова В.Ю. Соотношение понятий «реклама» и «рекламная деятельность» / В.Ю. Гаврикова // Аллея науки. – 2018. – № 5. – С. 818-821.

3. Гундарин М.В. Основы интегрированных коммуникаций: связи с общественностью: учебное пособие / М. В. Гундарин. — Барнаул: Изд-во Алт. ун-та, 2016. — 82 с.

4. Зайцева Е.М. Модели связей с общественностью, реализуемые в государственном управлении / Е.М. Зайцева // Вопросы управления. — 2016.
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Приложение Д

Оформление аннотации

АННОТАЦИЯ
В рамках дипломного проекта был исследован рынок мебельного ритейла в городе Ростове-на-Дону, рассмотрена специфика организации рекламной деятельности компании «_______________________».

Предложены мероприятия и рекомендации по повышению организации рекламной деятельности компании «_______________________».

Благодаря анализу рекламной деятельности компании автор выделил ключевые достоинства и недостатки. Также были рассмотрены конкуренты компании. Затем автор разработал предложения по совершенствованию деятельности компании. 

ANNOTATION


As part of the graduation project has been studied furniture retail market in the city of Rostov- on-Don, discussed the specifics of the organization of promotional activities of the company FE "_______________________ "


The measures and recommendations to improve the organization of promotional activities of interior furniture "________________________"


Through analysis of the company's promotional activities author identified key strengths and weaknesses. They also discussed the company's competitors. The author then developed proposals for improving the activity of the company
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Н.С. Жукова. В.Н. Азаров: Министерство образования и науки Российской Федерации, Волгоградский государственный технический университет. – Волгоград: ВолгГТУ, 2017. – 
SBN 978-5-9948-2525-9.

Ч. 1 : Отопление и вентиляция. – 2017. — 89 с. – ISBN 978-5-9948-2526-6.
или

20. Жукова, Н.С. Инженерные системы и сооружения. Учебное пособие. В 3 частях. Часть 1. Отопление и вентиляция / Н.С. Жукова, В.Н. Азаров; Министерство образования и науки Российской Федерации. Волгоградский государственный технический университет. – Волгоград: ВолгГТУ. 2017. – 89 с. – ISBN 978-5-9948-2526-6. 
Сериальные ресурсы
Газеты

21. Ставропольские ведомости: еженедельная газета здравого смысла / учредитель ООО «Ведомости». — 2015, 14 окт.– .– Ставрополь, 2015. 
22. Беспартийная газета: костромская областная общественно-политическая газета / учредитель ЗАО «Эдельвейс». — 2014, янв. — . — Кострома. 2014. — Еженед. 
Журналы

23. Агротехника и энергообеспечение: научно-практический журнал / Орловский государственный аграрный университет. Факультет агротехники и энергообеспечения: учредитель и издатель Орловский государственный аграрный университет. – 2014 –  . – Орел, 2014 –  . – 69–183 с. – Ежекв. – ISSN 2410-5031. 

2014. N9 1—4 ; 2015. N9 1 (5) — 4 (8) ; 2016. № 1 (9) — 4 (12). 
24. Мониторинг общественного мнения: экономические и социальные перемены / учредитель Всероссийский центр изучения общественного мнения; главный редактор журнала Федоров В.В. – 1992 –  . – Москва. 2015 –  . – 200-350 с. — Выходит 6 раз в год. — ISSN 2219-5467. 

2015. N9 1 (125) – 6 (130). – URL: https:/Avciom.ru/books_magazine&'zhurnal_monitoring/arkhiy_vypuskov (дата обращения: 29.12.2015).

2016. № 1 (131) – 6 (136). – URL: https:/Avciom.ru/books_magazines/zhurnal_monitoring/arkhiv_vypuskov (дата обращения: 26.12.2016).
Мультимедийные электронные издания
25. Романова. Л.И. Английская грамматика: тестовый комплекс / Л. Романова. — Москва: Айрис: MagnaMedia, 2014. — 1 CD-ROM. – (Океан знаний). — Загл. с титул. экрана. — Текст. Изображение. Устная речь: электронные.

26. Окружающий мир: 1-й класс: [электронное учебное пособие]. — Москва: 1C, 2016. — 1 CD-ROM. — Загл. с титул, экрана. — ISBN 978-5-9677-2375-9. — Текст. Изображение. Устная речь: электронные.
Компьютерные программы
27. KOMПAC-3D LT V 12: система трехмерного моделирования [для домашнего моделирования и учебных целей] / разработчик «АСКОН». — Москва: 1C, 2017. — 1 CD-ROM. — (1C: Электронная дистрибьюция). — Загл. с титул. экрана. — Электронная программа: электронная.
Сайты в сети Интернет

28. Правительство Российской Федерации: официальный сайт. — Москва. — Обновляется в течение суток. — URL: http://90vemment.ru (дата обращения: 19.02.2018). 

29. Электронная библиотека: библиотека диссертаций: сайт / Российская государственная библиотека. – Москва: РГБ. 2003 – .URL: http://diss.rsl.ru/?lang=ru (дата обращения: 20.07.2018). 

30. РУКОНТ: национальный цифровой ресурс: межотраслевая электронная библиотека: сайт / консорциум «КОТЕКСТУМ». – Сколково, 2010 –  . – URL: https://rucont.ru (дата обращения: 06.06.3018). 
Составные части ресурсов

Статья, раздел...

 ...из монографического издания 

Калинина, Г.П. Развитие научно-методической работы в Книжной палате / Г.П. Калинина, В.П. Смирнова. – Текст: непосредственный // Российская книжная палата: славное прошлое и надежное будущее: материалы научно-методической конференции к 100-летию РКП / Информационное телеграфное агентство России (ИТАР-ТАСС), филиал «Российская книжная палата»; под общей редакцией К.М. Сухорукова. – Москва: РКП, 2017. – С. 61–78. ГОСТ Р 7.0.100–2018 121 

Янушкина Ю.В. Исторические предпосылки формирования архитектурного образа советского города 1930–1950-х гг. / Ю.В. Янушкина. – Текст: электронный // Архитектура Сталинграда 1925–1961 гг. Образ города в культуре и его воплощение: учебное пособие / Ю.В. Янушкина; Министерство образования и науки Российской Федерации, Волгоградский государственный архитектурно-строительный университет. – Волгоград: ВолГАСУ, 2014. – ISBN 978-5-982766-693-9. – Раздел 1. – С. 8–61. – URL: http://vgasu.ru/attachments/oi_yanushkina_01.pdf (дата обращения: 20.06.2018)

 ...из сериального издания 

Щербина, М.В. Об удостоверениях, льготах и правах: [ответы первого заместителя министра труда и социальной защиты Республики Крым на вопросы читателей газеты «Крымская правда»] / Марина Щербина; [записала Н. Пупкова] . – Текст: непосредственный // Крымская правда. – 2017. – 25 нояб. (№ 217). – С. 2. – Окончание. Начало: 18 нояб. (№ 212), загл.: О статусах и льготах. Ясин, Е.Г. Евгений Ясин: «Революция, если вы не заметили, уже состоялась»: [об экономической ситуации: беседа с научным руководителем Национального исследовательского университета «Высшая школа экономики», Москва / записал П. Каныгин]. – Текст: непосредственный // Новая газета. – 2017. – 22 дек. (№ 143). – С. 6–7.

с сайта в сети Интернет 

Грязев, А. «Пустое занятие»: кто лишает Россию права вето в СБ ООН: в ГА ООН возобновлены переговоры по реформе Совета Безопасности / А. Грязев. – Текст: электронный //Газета.ru: [сайт]. – 2018. – 2 февр. – URL: https://www.gazeta.ru/politics/2018/02/02_a_11634385.shtml (дата обращения: 09.02.2018).

Рецензии 

Дмитриев, А.В. Россия в контексте пространственного развития: взгляд с периферии Ближнего Севера / А.В. Дмитриев, В.В. Воронов. – Текст: непосредственный // Мир России: социология, этнология. – 2017. – Т. 26, № 4. – С. 169–181. – Рец. на кн.: Потенциал Ближнего Севера: экономика, экология, сельские поселения: к 15-летию Угорского проекта / под редакцией Н Е. Покровского, Т.Г. Нефедовой. Москва: Логос, 2014. 200 с.

Составители: к. ист. н., доц. Шишова Н.В.; к.ф.н., доц. Подопригора А.С.; к.ф.н., доц. Косьяненко Е.В.; к.ф.н., доц. Юшина С.В.; ст. преп. Микова Е.А.
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